MARTA RODRIGUEZ, CPA, CVA
APPR

LA NECESIDAD,
MADRE DE
LAS INVENTIVAS

Durante una conferencia a la
que asisti hace algunos anos,
nos comentaron que “nunca se
debe desaprovechar una buena
recesion”. Una frase fuerte dela
que luego comprendi su im-
portancia.

No siempre se puede predecir
una recesion econdmica, pero
los signos de una baja econo-
mica son facilmente reconoci-
bles. Como actuamos durante
ese periodo puede ser la dife-
rencia entre una historia de
éxito o caer en el olvido.

Frecuentemente, las empre-
sas responden a los momentos
dificiles reduciendo recursos,
cerrando las puertas a innova-
ciones a largo plazo y concen-
trandose en las prioridades a
corto plazo. Pero en un entorno
desafiante, la necesidad de in-
novar es mas, no Mmenos.




Las historias de innovacion
de éxito comienzan determi-
nando el nivel de riesgo a to-
lerar. Claro esta, en las bajas
economicas, la tolerancia al
riesgo debe ser mayor. Este es
el momento para escucharalos
empleados, estos conocen el
dia a dia de la compafia mejor
que nadie y pueden aportar
ideas que antes podian parecer
alocadas. Ademas, es el mo-
mento de mirar mas de cerca a
los clientes.

La baja actividad economica
expone las necesidades no sa-
tisfechas de los clientes, por lo
cual es una excelente oportu-
nidad de identificar nuevas
oportunidades. Es el momento
de desatar la creatividad. La
historia nos ha demostrado en
infinidad de ocasiones que “la
necesidad es la madre de las
inventivas”.




